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Inledning

Att spa in 1 framtiden kan ofta kdnnas flummigt och som en omgjlig uppgift. Men ser vi det
som nagot vi sjilva kan paverka, blir det genast mycket mer greppbart och intressant. Det
ar ju dnda vér egen framtid det handlar om. Hur vil// vi jobba i framtiden och vad hoppas vi

fa ut av vart eget yrke?

Med denna casepresentation vill vi fa en djupare insikt om Popkalaset, popfestivalen med
finlandssvenska fortecken, och dess framtid. Vi vill kartligga mgjligheterna och

utmaningarna med att arrangera en finlandssvensk popfestival - finns det en framtid?

Som material har vi anvint Magmas rapport 1/2010: Vision 2030 - Det svenska i Finland
ar 2030, Tuottaja 2020:s rapport Kulttuuri kokoaa - Kulttuuritapahtumien muuttuvat
verkostot (2010) samt Anna-Marias Borgars praktikrapport om Popkalaset aret 2010.
Dessutom har vi anvint oss av hemsidan www.popkalaset.com, dir Borgar skrivit det

mesta av innehallet.

Popkalasets historia

Popkalaset, den finlandssvenska popfestivalen, fick sin start ar 1996 och blev snabbt en
succé och “det folk pratade om”. Popkalaset initierades for att det behdvdes en ny
finlandssvensk festival. Tillstdllningen utformades till en festival for hela familjen, dér man

kunde se vilkédnda finldndska och svenska popartister pa scen.

Popkalaset drar vanligtvis till sig en publik pd ca. 5000-10 000 personer per konsertort.
Festivalerna bestir ocksa av en hel del parallellprogram och olika koncept arrangeras for
samarbetsparterna. Detta resulterar 1 att kalaset foljaktligen blir ett samarbetsprojekt mellan
konsertorterna, sponsorerna, media partners samt tv och radio. Dessa bestar av exempelvis
HBL och Rundradion, foéreningen Finldndsk Nojesutveckling r.f och produktionsbolaget
Cosmonaut Entertainment.”’En av de storsta malsdttningarna var att skapa en
finlandssvensk samling dir folk kunde umgas, njuta och lyssna till mangsidig musik med
svenska fortecken 1 ett annars rétt sa splittrat Svenskfinland”, sdger Niklas Rosstrom som

ar initiativtagare till och producent f6r Popkalaset.


http://www.popkalaset.com/

Under de tio dren (1996-2004, 2010) Popkalaset har arrangerats hann festivalen besoka
stiderna Ekenis, Borgd, Abo, Pargas, Vasa och Jakobstad. Publiken har fitt ta del av
artister som Magnus Uggla, The Ark, Paul Young, Patrik Isaksson, Markoolio, Alcazar,
Kometfabriken, Pappas Eget Band, Lisa Nilsson, Bomfunk MC:s, The Rasmus, Nylon
Beat, Ville Pusa, Tomas Ledin, Bo Kaspers orkester, Lisa Miskovsky, French Kiss, Viktor
Hurmio&Fetknopparna, Akademen, Sas & Kopp, Darin, Veronica Maggio, tAKiDA, Erik
Gronwall m.fl. Popkalaset ar saledes kint for att erbjuda en bred musikalisk linje med

finlandssvenska aktuella artister samt svenska huvudartister.

De tva forsta &ren arrangerades Popkalaset gratis for publiken. Under aren 2001-2002
upplevde festivalen ett par ekonomiskt tunga ar. Dock beslot arrangoren att dnda fortsétta
under aren 2003 och 2004, men endast i Jakobstad (med stor framgéng). Déarefter var det
tyvirr dags att ta farvil av ett stycke finlandssvensk musikhistoria for nagra ar. Efter stora
patryckningar ordnades festivalen igen efter en paus pé sex ar och kunde saledes fira den

”tionde sommaren”.

Organisation - nu och i framtiden

Idag édndras organisationsbilden for Popkalaset under projektets gang. Det forsta
grundldggande arbetet sker véldigt centralt i en liten grupp. Dérifran viaxer produktionen at
olika hall beroende pd om det handlar om innehdll, logistik eller teknik. Popkalaset 2010
planerades och forverkligades ldngt inom fyra vdggar. Dock kan man redan nu skénja en
fordndring mellan det kommande Popkalaset ar 2011 och det foregdende. Har ser vi att de
sociala medierna samt dess anvdndare kommer att ha en allt mer storre inverkan, framfor
allt angdende innehallet. Med anvindning av Facebook efterlyses publikens onskan samt
asikter, och ddrmed kan man alltsd sdga att publiken blir en del av evenemangets

organisation.

Popkalaset med dess bestdndsdelar kommer knappast att dndras s mycket tio ar framat.
Det med tanke pé att inga storre fordndringar har skett inom festivalens organisation nér
man blickar tio ar tillbaka. Det som dock kommer att &ndras dr att huvudproducenten
nodvindigtvis inte kommer att vara densamma ar efter ar, trots att det varit samma person
hittills. Vi tror mer och mer att ndgon finlandssvensk organisation kommer att ta over

huvudansvaret och dérefter utdela producentskapet at en frilansare/projektanstilld.



I Magmas rapport (s. 71) konstateras ocksa att det tvéirsektoriella arbetet kommer att bli allt
mer vanligt. Eftersom Popkalaset alltid varit ett samarbete mellan naringslivet, kulturfaltet

och tredje sektorn sa har festivalen manga starka grunder att fa stod fran.

En frdga som vi gérna vill stélla & om producenten alltid kommer att vara den osynliga
aktdoren som ingen riktigt kédnner till, eller kommer hon/han att bli mer synlig och
igenkdnningsbar tack vare det allt mer aktiva publikarbetet? Som vi ndmnde tidigare
kommer publiken att bli allt mer aktiv i planerings- och produktionsstadiet. Publiken
kommer inte att bara vilja sitta och ta emot ett fardigt koncept, en produkt. De vill vara

delaktiga och fungera som medproducenter.

Popkalasets nitverk

Alla har vi under vér livstid byggt upp nétverk, i mindre och storre skala. Beroende pa
personen 1 frdga varierar typen och storleken av nitverket. Det samma giller olika sorts
nétverk ocksa. Till exempel kan det professionella nétverket vara mycket utspritt och ha en
massa olika grenar och omrdden. Det som vi har erfarit hittills &r att vara professionella
nétverk gétt att sammanbinda med vara sociala nédtverk. Detta blir speciellt tydligt da man

jobbar inom det finlandssvenska kulturféltet som en finlandssvensk.

Ett professionellt ndtverk i samband med ett evenemang kan tydliggéras med en bild som
aven avbildas 1 Tuottaja 2020:s rapport (s. 11) med hédnvisning till Heidi Moisios och

Annukka Jyrdmads text "Mika on kulttuurivuosi?” (6vs. Vad ar ett kulturar?) fran 2001.
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Producentens forhéllande till publiken kommer att bli mer aktivt i framtiden, som vi dven
kunde konstatera ndr vi berdrde organisationsbilden. I dvrigt kommer bestdndsdelarna i
bilden hogst antagligen komma att vara desamma. Just nu lever Popkalaset langt pa
fondbidrag och sponsorering, s dessa band forblir starka dven i framtiden. Daremot tror vi
att typen av sponsorer kommer att dndras. I och med den tekniska utvecklingen och de allt
mer teknologiska foretagen, som kommer att vilja na ut till sin publik och mélgrupp genom
evenemang. Nya kontaktformer till media kommer att fodas och kommunikationen
kommer att bli mer direkt och effektiv. Vi tror ocksa att Popkalaset kommer att vara lika
beroende av media som nu, detta for att hitta sin mélgrupp. Frdgan dr om mediet kommer
att vara det samma som nu, alltsa tryckmedian. Dagens kostsamma helsidesannonser har
overraskande nog inte sa stor effekt. Men kommer detta manne att &ndras om tio ar, da vi
laser var tidning fran en ldsplatta eller dylikt. Blir vi mer uppmirksamma och mer

selektiva i var ldsning?

Uppritthallande av nétverk kan vara bade svart och krdvande. Beroende pa av typen av
ndatverk behdver den mera eller mindre “skotsel”. Idag kanske inte ett professionellt
nétverk kriver lika mycket skotsel som ett socialt, men vi tror att detta kommer att dndras 1
framtiden. Vi tror ocksad att de tempordra nédtverk som nu uppstir i samband med ett
evenemang kommer att bli mer bestdende, just pa grund av att finlandssvenskarna kommer
att vara mer marginaliserade i framtiden. (Magma, s. 71) Detta betyder alltsa att de
kontaktndt man bygger till underleverantorer blir starkare och de vigar genom vilka man

nar artister, kommer att besta.

Som bilaga till detta finns en bild 6ver hur Popkalasets nétverk ser ut idag. (Bilaga 1)

Framtid

Framtiden &r det som skall ske. Den har alltid fascinerat ménniskan och vi har alltid forsokt
lista ut den pd forhand. Framtidsaspekten tangerar allt vi gér och bestimmer oss for att
gora. Den syns overallt och ingenstans. Den péverkar oss konstant, baAde medvetet och
omedvetet. Det &r svart att forutspd Popkalasets framtid, eller festivalers framtid
overhuvudtaget. Eftersom svenskan kommer att bli mer trangd om tio till tjugo &r (Magma,

s.71) s& maste nya former av samarbeten byggas upp och skapas hela tiden.



I Magmas rapport (s. 71) konstateras ocksa att samarbeten mellan sprakgranserna kommer
att bli allt mer vanligt. Vilket betyder att 4ven Popkalasets organisation kommer att vara
tvungen att leta sig utdt for att kunna vixa. Detta betyder dock inte att Popkalaset skall
frnga sin ursprungliga idé. Tvartom borde festivalen kanske koncentrera sig dnnu mer pa
det finlandssvenska, for att genom denna form stirka den finlandssvenska identiteten.
Aven det nordiska samarbetet kommer att utokas, framforallt inom kulturen (Magma, s.
93) och som det hdvdats manga génger sd stirks en identitet dven genom det
mangkulturella. Finlandssvenskan kommer allt mer att bli en tillgang, inte ett hinder.

Finlandssvenskarna kommer att bli allt mer aktiva med att lyfta fram sin egen kultur och de
egna traditionerna (Magma, s. 71). Dérfor tror vi att finlandssvenska brand och varumérken

kommer att bli allt mer betydelsefulla som flagskepp for hela var kultur.

Slutsats

Slutligen vill vi séga att vi tror att Popkalaset har en relativt ljus framtid framfor sig. De
svaga signaler vi mirkt 1 vr omgivning &r att publiken och ménniskor vill 1 en allt storre
grad ha upplevelser och dven vara delaktiga i produktionsfasen av dessa. Konserter och

festivaler dr starka spelare 1 framtidens evenemangsbransch, just pa grund av detta.

Dock tror vi att Popkalaset kommer att nischas dnnu mera och bli ett dnnu starkare
varumirke, som publiken alltid kommer att komma ihdg som négot finlandssvenskt. I
Magmas rapport beskrevs de finlandssvenska varumirkena som viktiga aktorer for var
kulturs framtid (Magma, s. 99). Darfor tror vi att Popkalasets framtid langt ligger i att
bygga upp en allt starkare finlandssvensk profil. En grinsoverskridande organisationsbild
och samarbetet over sprakgranserna kommer dock att bli allt mer vanlig, trots denna

’nischning”.

Utmaningarna kommer dock alltid att besta, frimst de ekonomiska samt konkurrensen om
publik. Vi vill dock tro att ett starkt ndtverk samt nytdnkande och anvéndningen av ny

teknik kommer att mojliggora en lang framtid for den finlandssvenska festivalen.
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