Konseptisuunnittelu ja
kasikirjoittaminen 50p



Opetuskerrat

Opetusta:
-> Tiistaisin ja torstaisin 9-14, Tavi-talolla

Ryhmatapaamiset ja konseptin tyostoa vapaasti:
-> Perjantaisin 9-16 Tikkurilassa



Tehtavat

1 - Konsepti asiakkaalle (3 casea, 3 hlo ryhmat)
2 = Luetaan esim.:

Steve Krug (2006): Don’t make me think! A commons sense
approach to web usability

Donald A. Norman (2002): The design of everyday things
Irmeli Sinkkonen (2006): Kaytettavyyden psykologia



Arviointi
Valmis konsepti
Kirjakritiikki
Lasnaolo

1-5



WiKki

Jokainen ryhma tyoskentelee valitsemallaan
tavalla wikissa

9
https://wiki.metropolia.fi/pages/viewpage.act
lon?pageld=24514709




1 = mita digiprojektissa tapahtuu?



1

2 . mita ja missa siella on konseptointi?



1
2
4 = synteesl



Happy Design =2



Esimerkkitapaukset

Helsingin Energia ja Urheiluyhteist

Lue toinen konsepteista ja keskustele eri konseptin lukeneen kanssa:

- Mita yhteistd molemmilla konsepteilla on?
- Kenelle konseptit on kirjoitettu?

- Mita erityisen hyvaa lukemassasi konseptissa oli? Enta mita
kehitettavaa?

—> tee muistiinpanoja loppupaivaa ajatellen



Konsepti?! Kasikirjoitus?!

Miten konseptisuunnitelma ja kasikirjoitus
eroavat toisistaan?

Tarkoitus?!
-> Helsingin energia



Sisalto

Taustat ja nykytila
Tavoltetila

Sisallon
Roadma

uonnosmainen suunnitelma
0




Mita konseptoija tekee?

Osallistuu kayttoliittyman ja sisallon
suunnitteluun

-> kaytettavyys
—> vuorovaikutus
- rakenne



Konseptoijan ominaisuuksia:

 Hierarkiantajua, jasentelykykya,
perusteellisuutta

e Median ymmarrysta
 Organisointikykya
e Soslaalisia taitoja



Milloin se tehdaan?

* Projektin alussa ennen teknista maarittelya

« Konsepti vol olla myos tekninen maarittely —
riippuen konseptoijan taustasta ja projektista



Projektin eteneminen

ldeointi

Suunnittelu

Toteutus
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Valmistelutyot

 Asiakkaan tarpeet
* Nykytilan analysointi ja tavoitetila
o Kilpailijakartoitus ja referenssien etsiminen

e Tarkein osa ennakkosuunnittelua on
kohderyhmamaarittely



Projektit ja ryhmien muodostus

Media Metka — www, maili (2 x 3hl63a)
Luomutori — Facebook, maili (2 x 3hl63a)
H-space — Wiki (2 x 3hl6a)



Pohjustusta pienryhmissa

ToDo omaa projektia ajatellen:
= Mité ollaan tekemassa?
Mik& on toimiala?

Ketka ovat kilpailijoita?
Mita referensseja?

Kuka on loppukayttgja?

—> Tuotos:vahintaan viiden sliden prese asiakkaasta (ts. 1 slide / otsake)

Asiakastapaamiset 18.2 Tikkurilassa



Novel about the Designer

- Mita omasta asiakaskartoituksestanne
puuttuu luettuanne novellin? Taydentakaa
tarvittavilta osin asiakaskartoitustanne.



Harjoltus

Analysoidaanpa hieman Metropoliaa, selvita:

o Kohdertynma(t)

 Kilpailijat

e Muut viiteryhmat

 Verkkosivujen valittama viesti (vrt. Kilpailijoihin)

ToDo: Kirjoita konsepti Metropolian sivuille.



Valmistaudutaan asiakkaan
tapaamiseen

Asiakastapaamiset perjantaina 18.2 Tiksissa:
H-space kello 10:00 - auditoriossa

Media Metka kello 10:00 = Iso neukkari
Luomutori kello 12:00 - Viestinnan teorialuokka

Lukekaan wikista artikkelit ja miettikaa valmiiksi kysymyksia.
Kayttakaa apunanne myos aiemmin tekemaa ppt’ta.



