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Missii eniten ja miksi?

Etusivun mainospaikka: Témé ainutlaatuista, vrt. esim muut eurooppalaiset sanomalehdet.
Poikkeustapauksissa uutiskdytéssd.

Mainostila jakautuu lehdessé kelluviin ja pysyviin ilmoituspaikkoihin, HS:n myyntipalvelu hoitaa.
Etusivun puolikkaa ja kokonaiset mainospaikat ovat lehden kalleimpia (huomioarvo suurin).

Kotimaa-osio siséltéé suhteessa eniten mainoksia ja on myés lehden laaijin osio.
Luetaan ensimmadisend ja tarkemmin kuin muut osiof, sillé sisaltd koskee “lahelléa olevia asioita”.

“Lé6ppien” puuttuminen ei haittaq, silld HS ennemmin tilataan kotiin, eiké osteta kaupasta
kannen perusteella.



