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Mita on omistajuuden keskittyminen?

« Yha harvemmat tahot omistavat yha suuremman osan
viestintayrityksista.

« Suuret toimijat syovat pienet (eli ostavat
ne tal toiminnallaan tekevat niiden toiminnan
kannattamattomaksi), kasvaen yha suuremmiksi.
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Miten keskittyminen vaikuttaa?

\

"Google tietaa meista kaiken”
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Internetiin syottamaamme tietoa kerataan
Ja varastoidaan jatkuvasti.

=

. Esim. Google keraa kayttajiltaan talteen nimen, kuvien
Ja muiden itse syottamiemme henkilotietojen lisaksi
mMm. Seuraavia tietoja:

kaytetyt hakusanat |P-osoite maantieteellinen
selaimen sivuhistoria sijaintl

ouhelinnumerot puhelujen lokitiedot

Google+ -tykkaykset asennetut sovellukset
kontaktit tistokoneen/
kirjoitetut kommentit mobiililaitteen malli

« Google saa siis tietoonsa, missa olemme, mista
pidamme, keiden kanssa keskustelemme...

« Yhtio korostaa, etta kaikkeen tahan on aina kysytty
kayttajan lupa Google-palvelujen kayttoehdoissa.


anna_mb
Sticky Note
Otin Googlen esimerkiksi, mutta varmaan voi mainita että esim Apple kerää samalla tapaa informaatiota
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Miksi tietoa kerataan?

Google Nexus 7 16 GB - b
Other options: 32 GB Black ($188'

ASUS - Android - 16 GB - WiFi On
9.5 hour battery - 12 ounce

TRy 2,500 reviews #2in

. Roger Wilis
= Yok KKk — Great value

4 Add to Shortlist

AD *Kx %% 26 M

S Marcia Garcia
#578 % % % % % — More than jut

Palveluiden kayton tutkimukseen, palveluiden
kehittamiseen

Jotta kayttajille voidaan tarjota raataloitya sisaltoa, kuten
osuvampla hakutuloksia ja mainoksia

Myyntiin, esim. mainostajille

Noin viikon kuluttua, 11. marraskuuta alkaen,

Google alkaa myyda kayttajiensa nimia ja
profiilikuvia mainostajien kayttoon:

Jos Google-kayttaja on kaynyt tykkaamassa jostakin
yrityksesta tal tuotteesta, tama yritys voli kayttaa hanen
nimeaan ja kuvaansa suosituksena, joka nakyy kayttajan
ystaville ja kontakteille mainoksena.

Kyseessa ajankohtainen trendi: sama kaytanto on ollut jo
jonkin aikaa kaytossa Facebookilla, tulossa tod.nak. myos
Twitteriin



Digitaalisen ajan informaation omistajuuden keskittyminen

...Ja vol kayda esim. nain:

How | became Amazon’s
pitchman for a 55-gallon drum of
personal lubricant on Facebook

Sponsored Story See Al

. Nick Bergus

"/ AS55-gallon drum of lube on
Amazon. For Valentine's Day.
And every day. For the rest of

YO...

Amazon.com:
3 Passion Natural
Water-Based

Lubricant - 55
Gallon: Health ...
WAAW. aMmaZon.Com

52 )6 - Share

My career as a personal-lubricant pitchman
started with a favorited tweet on

Stellar that linked to Amazon where, for just
$1,495, anyone could purchase a 55-gallon
drum of Passion Natural water-based
lubricant (and save 46 percent off list!).

“What are you going to do with all this lube?!
Wrestling match? Biggest adult party ever?”

the pitch for the 522-pound tub went. “If you
are looking for a simply jaw-dropping amount
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Onko reilua, ...

. ...etta yritykset myyvat kayttajatietoja ja kayttajien
keksimaa sisaltoa kallillla hinnoilla, mutta kayttajat itse
eivat saa senttiakaan?

. ...etta on mahdotonta ennustaa, mita syottamallamme
sisallolla tullaan tekemaan ja missa se tulee nakymaan?

« Tuleeko internetin kayttajien syottama sisaltd yha
kaytetymmaksi kaikessa mainonnassa? Muuttaako tama
koko mainosalaa?

Tolsaalta:

« Jos tietojen myynti mahdollistaa Googlen, Facebookin
jne. ilmaisuuden ja kehittymisen paremmaksi, onko
se sittenkin vain pieni hinta kaikista saamistamme
hyodyista?
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"Yksityisyys on luksusta”
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Mikaan internetiin syotetty tieto el ole
taydellisesti salattua.

« Suuryhtioiden saildomat tie@)t ovat jatkuvan vakoilun
kohteena. (hakkerit, NSA)

« Hyvan vakoilukoneiston omaavat tahot kykenevat
halutessaan paasemaan kasiksi kenen tahansa tietoihin,
keskusteluihin, puhelimin ja jopa vaaristamaan niita.

. Adrimmaisissa tapauksissa vakoilu myds mahdollistaa
sananvapauden rajoittamisen:
"Vaaria® mielipiteita esittavat tahot voidaan yksittaisia
kansalaisia vakollemalla hiljentaa. (Tata mm. Kiinassa,
Venajalla, USA:ssa...)
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Sticky Note
Viime päivinä on ollut mm. Hesarissa aika kuuma aihe tämä USA:n/NSA:n urkinta Euroopan valtionmiesten puhelimiin – tietovakoilu sai taas uuden merkityksen, kun se luo poliittista kitkaa EU:n ja USA:n välille
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Tolsaalta:

« Verkkovakollulla kuitenkin myos ehkaistaan rikoksia,
terrori-iskuja ja petoksia. Vakoilua hyviin tarkoitusperiin
kayttavat myos "haktivistit”, eettiseen toimintaan
pyrkivat hakkerit.

« Lisaksi, vaikka kaikki voidaankin periaatteessa hakkeroida,
mm. Google kehittaa jatkuvasti suojausjarjestelmiaan
tietojemme pitamiseksi salassa eika (omien vaittamiensa
mukaan) suostu tekemaan yhteistyota minkaan maan
hallituksen kanssa ilman erittain painavia perusteita.

« EI kal kukaan edes ole kiinnostunut hakkeroimaan

tavallisten ihnmisten tavallisia viesteja ja keskusteluita? Ei?
Kai?
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Sticky Note
Foliohattusammakko nyt edustaa tässä tätä tietämättömyyden ja epäilyksen ilmapiiriä siitä, kuka näkee ja mitä :-) Ottakaa pois jos on liikaa
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Nakokulmat ja maal

Iman

Jvat

<avent
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Informaation keskittyminen kaventaa mediassa
eslintyvia nakokulmia ja sita kautta ajatteluamme.

« Kun esilla olevien keskustelijoiden maara vahenee,
saadaan vahemman nakemyksia, joista muodostaa

Mmaailmankuvaa
« Yha useammat uutiset perustuvat yhteen ja samaan

lahteeseen.
- Meilla Suomessa lukijalle tarjottu nakokulma on lahes

poikkeuksetta lansimainen ja usein edustaa tiettyjen
toimijoiden intresseja.
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Sticky Note
Kuvittamassa Pomeliinan kertomaa Sanoma-esimerkkiä: sama mediajätti omistaa metron, HS:n, Huuto.netin, Iltasanomat.fi:n ja Nelosen Uutiset.
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Reporters without borders
-jarjeston mainos, 2008

Mita enemman informaation omistajuus keskittyy, sita
valkeampaa on saada objektilvista informaatiota asioista,
Ja sita helpompaa massoja on ohjata ajattelemaan

Ja toimimaan homogeenisesti.

World News
And now, the real news. Siksi myos poliittiset vaikuttajat voivat
humhl} Ruwiurls.rc:tding lH.“b]"ﬂi!Lrb these days are Viadimir Fulil1:::.1::l*'*[::*-'i'-‘" d"]“’:'""'“ kéytté é m e d Ia n ke S k I ttym ISté hyVé kS e e n .

« Monilla hallituksilla ja valtion paattajilla on yhteyksia ja
jopa omistajuutta maansa suuriin mediataloihin, mika
mahdollistaa poliittisen propagandan ja sensuwrin

levittamisen, usein kansan tiedostamatta. (Kiina, Venaja,
Berlusconin ltalia...)

« Mista tiedamme, kuinka paljon mediataloihin valkutetaan
eri tahollta myos Suomessa?
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Sticky Note
Voi puhua näistä esimerkkimaista sit jotain tarkemmin?
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Kilpallu iInformaatio- ja media-
bisneksessa valkeutuu
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Suuria yrityksia on usein liilan hankalaa ja tyolasta
boikotoida, vaikka tekisi mieli.

« Yhteiskuntamme kannustaa, jopa painostaa kayttamaan
esim. Googlea. (Esimerkkina tamakin viestinnan kurssi!)

« Googlella, Applella, Facebookilla jne. on jo niin
paljon valtaa, etta yhtididen el tarvitse valttamatta
ajatella kayttajiensa hyvinvointia paatoksia tehdessaan.

« Niin kauan kuin kayttajat nielevat kaiken nailta yrityksilta,
niiden valta myos pysyy.

« My0s mediakonsernien kohdalla suurimmat ja
keskittyneimmat koetaan edelleen luotettavimmiksi
lahtelksi, joiden kaytosta el tunnu jarkevalta luopua.
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Yksilot ovat kuitenkin osolittaneet tahtoa
monopolien rikkomiseksi:

« Wikipedian ja tavallisten blogien suosio saattaa kertoa
YOU siita, etta moni etsii jo tietoa ja mielipiteita yksilollisista

OWN lahteista.

YOU « Valhtoehtoisia internet- ja mediapalveluita vastalauseeksi
own your

cocicl valtaapitaville yrityksille kehitetaan yha enemman.
graph .
with free software. ES|mer|<|<eJa:

learn more at YhteisOpalvelu, joka korostaa kayttajien yksinolkeutta omiin
joindiaspora.com

i qu diaspora* Diaspora (joindiaspora.com)

Kuviinsa, nimeensa ja syottamaansa sisaltoon.

world's most private search engine ; ) )
¥ g IXxQuick-hakukone (ixquick.com)

Suunniteltu turvallisemmaksi vaihtoehdoksi Googlelle, el
tallenna hakusanoja, |P-osoitteita eika muitakaan tietoja.

REPORTERS

Toimittajafc ilrrja.n rajoja (Rgporters. Wi.th.out“Bo.rdgrs)
Median objektiivisuutta vaativien uutistoimittajien jarjesto.
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Yhteenveto
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« Monet keskittyneen informaatio-omistajuuden tarjoamat
palvelut helpottavat mm. kommunikointia ja tiedonhakua,
mutta samalla hakevat tietoa meista ja monesti tarjoavat
meille nakokulmiltaan rajoitettua informaatiota.

« Yksittaisen inmisen on mahdotonta tietaa varmasti
etukateen, mihin verkkoa kayttavilla viestimilla
jakamamme tieto kulkeutuu ja kuka sen nakee.

« Suuret toimijat voivat netissa rikkoa ihmisten
yksityisyydensuojaa seka sananvapautta, niin yksityisella
kuin yhteiskunnallisellakin tasolla.

Kuka tahansa vol joutua vaarinkaytosten uhriksi.
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Miten tilannetta voisi muuttaa/parantaa?

« Kehittamalla edellamainitun kaltaisia some- ja muita
palveluita, jotka taistelevat yksityisyyden puolesta

« Lisaamalla julkista keskustelua media- |a
iInformaatioyhtioiden vallasta ja tietojemme kayton
etiikasta, jotta Ihmiset olisivat tietoisempia olkeuksistaan
Ja tietojensa kaytosta, ja osaisivat nain ollen vaatia
eettisempaa toimintaa palveluiden tarjoajilta

« Panostamalla medialukutaidon ja -kriittisyyden
opetukseen

« Kehittamalla jarjestelmia valvomaan taloudellisesti
valtaapitavien tal mediassa toimivien toimia, samoin
kuin demokraattisessa politikkassakin vallankayttajjiammme
valvotaan



Kiitos!






